Lokaliseringskvot:

regionens andel av landets smaskaliga livsmedelsforetag
regionens andel av landets samtliga livsmedelsforetag

*Regioner déar statistik saknas
ar markerade med gult

Figur 2.3 Koncentration av smaskalig livsmedelsproduktion
Kélla: Egna berakningar baserade pa statistik fran SCB

Nar det géller matbaserad turism anvands i denna studie en lokaliseringskvot for
besoksnatter som en indikation pa besoksnaringens koncentration till olika regioner.
Denna lokaliseringskvot har berédknats med regionens andel av landets totala befolkning
som vikt eftersom vi primért &r intresserade av turism som baseras pa andra
attraktionskrafter &n dem som dr starkt representerade i befolkningsrika miljder, d.v.s
andra faktorer &n det rikliga utbud av kultur, ndjen och sevardheter som huvudsakligen
aterfinns i urbana miljoer. Vi ar istéllet intresserade av i viken utstrackning mat och
maltidsbaserade upplevelser skapar incitament till att besoka andra regioner &n
storstadsomradena.

Om man inte viktar andelen besdksnatter per region med regionens andel av
befolkningen (se bilaga 2) finner man att halften av alla besoksnétter (nér vi definierar
dessa som dvernattningar pa camping, vandrarhem och hotell) sker i de tre
storstadsregionerna, Stockholm, Géteborg och Malmd. Andra regioner med stor andel
av alla besoksnatter i landet ar Ostersund och Malung.
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De omraden som visar en stark koncentration av besoksnétter i forhallande till sin
befolkningsandel &r huvudsakligen glesbygdsregionerna i norra Sveriges inland och
fjallvérld, norra Bohusléan samt Gotland. Det ar dock vért att notera att denna statistik
inte omfattar dvernattningar med bat eller i privata fritidshus och att vissa delar av
landet darfor kan antas uppvisa en lag andel besoksnatter pa hotell, vandrarhem och
campingplatser trots att antalet besokare i forhallande till den bofasta befolkningen &r
jamforelsevis stort (detta ror framst ett antal kustkommuner dar det finns manga
batturister och som ocksa ar kommuner med manga fritidshus).

Lokaliseringskvot -
FAkod FAregion koncentration av
turism

40 Malung 25,5
41  Mora 7,4
64  Arjeplog 7,2
54  Hérjedalen 6,5
31 Torshy 5,6
55  Storuman 4,4
72 Kiruna 4,3
70 lokkmokk 41
63 Arvidsjaur 2,8
35  Haéllefors 2,6
26 Stromstad 2,6
58  Vilhelmina 2,5
53  Gstersund 2,3
57 Dorotea 2,2
16  Gotland 2,2
44 Ludvika 2,1
60  Sorsele 1,6
71 Géllivare 1,4
12 Kalmar 1,3
42 Falun/Borlinge 1,3

Lokaliseringskvot:

regionens andel av samtliga besoksnétter i landet
regionens andel av landets totala befolkning

*Regioner dar statistik saknas
ar markerade med gult

Figur 2.4 Koncentration av besoksnatter pa hotell, vandrarhem och campingplatser
Kélla: Egna berakningar baserade pa statistik fran SCB

For att djupare analysera eventuella samband mellan de geografiska
specialiseringsmonstren som presenterats i detta avsnitt, foljer i nasta kapitel en
kontingensanalys av samvariationen mellan olika regionala lokaliseringskvoter.
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3 Samband mellan specialiseringsmonster
for olika livsmedelsbaserade
niaringsgrenar

| detta avsnitt presenteras kontingenstabeller som visar samvariationen mellan de olika
livsmedelsbaserade naringarnas lokaliseringsmonster dver Sveriges 72 FA-regioner. De
lokaliseringsmonster som presenteras av kartorna i foregaende avsnitt anvands har for
att placera varje region i en kategori som motsvarar hég, medel eller 1ag specialisering
inom livsmedelsforadling, livsmedelsexport, smaskalig livsmedelstillverkning
respektive besoksnaring. Genom att gora denna fordelning av observationer samtidigt
for tva lokaliseringskvoter och med hjalp av ett statistiskt test undersoka hur starkt det
statistiska sambandet mellan olika utfall i tabellen, kan vi dra vissa slutsatser om
huruvida dessa lokaliseringsmonster dverlappar varandra eller ej. Genom en sadan
kontingensanalys, vilken beskrivs narmare i avsnitt 1.4, kan vi svara pa foljande fragor:

1 Finns det ett samband mellan koncentration av sysselsatta i livsmedelsindustrin i
en region och graden av livsmedelsspecialisering bland regionens exportforetag?

2 Finns det ett samband mellan koncentration av smaskaliga livsmedelsforetag till
regionen och exportforetagens orientering till livsmedel?

3 Finns det ett samband mellan regional koncentration av smaskaliga
livsmedelsforetag och koncentration av besoksnétter till regionen?

4 Finns det ett samband mellan regional koncentration av sysselsatta i
livsmedelsindustrin och den regionala koncentrationen av besoksnatter?

5 Finns det ett samband mellan graden av exportspecialisering mot livsmedel i en
region och den regionala koncentrationen av besdksnatter?

Kontingenstabellerna i detta avsnitt redovisar kvoten mellan det faktiska antalet
observationer i respektive cell och det férvantade antalet observationer vid en
slumpmassig fordelning. Att denna kvot ar storre an 1 tyder pa ett positivt samband
mellan de tva kategorier som cellen refererar till och da kvoten &r mindre an 1 ar
sambandet negativt. FOr att avgéra om sambanden &r statistiskt sakerstallda berdknas
styrkan i sambanden genom Kendalls tau-b-vérde och signifikansnivan bestams med
utgangspunkt av en normalfordelning.

Tabell 3.1 visar samvariationen mellan koncentration av sysselsatta i
livsmedelsindustrin (SNI 15) och koncentration av livsmedelsexporterande foretag.
Vérdet pa Kendall’s tau-b indikerar ett positivt samband mellan livsmedelsindustrins
lokaliseringsmonster och lokaliseringsmonstret for livsmedelsexporterande foretag.
Regioner med en stark koncentration av livsmedelstillverkning i sitt néringsliv har
ocksa en exportsektor som ar mer inriktad pa livsmedel an vad som é&r fallet for den
genomsnittliga regionen i Sverige. Livsmedelsexporterande foretag ar saledes
Overrepresennterade bland exportféretagen i en region med hdg koncentration av sin
sysselséttning i livsmedelsindustrin. Sambandet mellan dessa specialiseringsmonster ar
statistiskt sakerstallt pa 1 % signifikansniva.
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Tabell 3.1 Kontingenstabell: Samband mellan koncentration av sysselsatta i
livsmedelsindustrin och exportens specialisering till livsmedel

Lokaliseringskvot
sysselsatta SNI 15 Lag Medel Hog
Exportspecialisering
livsmedel
Lag 1,78 1,00 0,22
Medel 0,56 1,11 1,22
Hog 1,11 0,78 1,33
Kendall’s tau-b: 0,28 (0,01)

Siffrorna i tabell 3.2 visar daremot pa ett negativt samband mellan koncentrationen av
smaskaliga livsmedelstillverkare i en region och exportféretagens inriktning mot
livsmedel. Regioner vars livsmedelsforadling domineras av smaskalig tillverkning har
en lagre koncentration av livsmedelsexporterande foretag i sin exportsektor an regioner
med lag koncentration av smaskaliga livsmedelstillverkare i sin livsmedelsindustri.
Detta negativa samband &r starkt signifikant och indikerar att smaskaliga
livsmedelstillverkare huvudsakligen inriktar sig pA hemmamarknaden.

Tabell 3.2 Kontingenstabell: Samband mellan koncentration av smaskaliga
livsmedelsforetag och exportens specialisering till livsmedel

Lokaliseringskvot for
smaskaliga o .
. - Lag Medel Hog
Exportspecialisering livsmedelsforetag
livsmedel
. 0,94 0,62 2,30
Lag
Medel 0,66 1,25 0,82
Hog 1,79 0,88 0

Kendall’s tau-b: -0,30 (0,008)

Siffrorna i tabell 3.3 indikerar att sambandet mellan koncentrationen av smaskaliga
livsmedelstillverkare i en region och koncentrationen av besoksnatter ocksa ar negativt.
Regioner vars livsmedelsforadling domineras av smaskalig tillverkning har alltsa en
lagre koncentration av besoksnatter an den genomsnittliga regionen i Sverige. Detta
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negativa samband ar emellertid inte statistiskt sakerstallt. Resultatet tyder dock pa att
smaskalig livsmedelsféradling inte utgor nagon dominerande attraktionskraft for turism
utanfor storstadsregionerna. Det forefaller vara sa att smaskaliga livsmedelstillverkare
foretradesvis lokaliserar sig pa platser med stark lokal efterfragan, vilket ar
befolkningstéta regioner snarare &n de glesbygdsregioner som dominerar kategorin av
regioner med hog lokaliseringskvot for besoksnatter (jfr figur 2.4). FoOr att undersoka
om det finns ett samband mellan koncentration av besoksnatter och smaskalig
livsmedelstillverkning utanfor glesbygden har vi gjort en kontingensanalys dar
glesbygdsregionerna uteslutits och resterande regioner kategoriserats enligt samma
metod som innan. Denna analys pavisade emellertid ocksa en negativ samvariation,
vilken dock inte heller var statistiskt signifikant.

Tabell 3.3 Kontingenstabell: Samband mellan koncentration av smaskaliga
Livsmedelsforetag och koncentration av besoksniitter

Lokaliseringskvot for
besoksnatter
Lag Medel Hog
Lokaliseringskvot for
smaskaliga
livsmedelsforetag
Lag 0,82 0,74 1,74
Medel 0,89 1,26 0,59
Hog 1,62 0,67 1,03

Kendall’s tau-b: -0,18 (0,149)

Tabell 3.4 visar hur lokaliseringskvoten for sysselséttningen i livsmedelsindustrin och
lokaliseringskvoten for besoksnétter fordelar sig 6ver olika kategorier. Siffrorna i
tabellen indikerar att det inte finns nagot signifikant samband mellan dessa tva
lokaliseringsmaonster eftersom vardet for Kendalls tau-b inte visar pa nagot statistiskt
beroende mellan de bada lokaliseringskvoterna.
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Tabell 3.4 Kontingenstabell: Samband mellan regional koncentration av syssel-
siattning i livsmedelsindustrin och regional koncentration av besoksnitter

Lokaliseringskvot for
besoksnétter . .
Lokaliseringskvot Lag Medel Hog
sysselsatta SNI 15
Lag 1,21 0,88 1,03
Medel 1,06 0,97 1,00
Hog 0,69 1,18 0,97

Kendall’s tau-b: 0, 06 (0,608)

Tabell 3.5 visar att exportaktiviteternas specialiseringsgrad mot livsmedel i en region
samvarierar med koncentrationen av besoksnatter. Regioner med en stark
exportspecialisering mot livsmedel har ocksa en hog koncentration av besoksnatter.
Detta positiva samband forklaras bland annat av att livsmedelsexporterande foretag ar
overrepresenterade bland exportforetagen i nagra norrlandska regioner samt i norra
Bohuslan, vilka ocksa ar omraden med stark koncentration av besoksnatter i forhallande
till befolkningens storlek.

Tabell 3.5 Kontingenstabell: Samband mellan den regionala exportsektorns
livsmedelsspecialisering och regional koncentration av besoksnétter

Lokaliseringskvot for
besoksnatter Lig Medel Hog
Exportspecialisering
livsmedel
Lag 1,94 0,50 1,03
Medel 0,78 1,26 0,71
Hog 0,52 0,93 1,65

Kendall’s tau-b: 0,23 (0,061)

Analysen av sambanden mellan de olika lokaliseringskvoterna och regioners
koncentration av besoksnatter har &ven utférts med regioner med gles landsbygd
bortagna. Da de befolkningsglesa regionerna i norra Sverige forsvinner ur analysen
visar kontingenstabellerna i stort sett samma férdelning som tidigare och det sker ingen
forandring av sambanden mellan koncentration av besoksnétter och de
livsmedelsbaserade néringarnas lokaliseringsmonster.
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4 Regionala nischprodukter och dess
relation till foradling, export och
besoksnaring

| detta avsnitt identifieras ett antal nischprodukter ur ett nationellt respektive regionalt
perspektiv. Det nationella perspektivet identifierar produkter som ar typiskt svenska i
den bemérkelsen att svensk export utgor en viss andel av det totala handelsvardet pa
varldsmarknaden. Det regionala perspektivet identifierar produkter som ar regionala
nischprodukter i det avseendet att de bara exporteras fran ett fatal olika kommuner i
landet samtidigt som Sverige &r en stark nettoexportor. Avslutningsvis kombineras
dessa tva ansatser, vilket gor det majligt att identifiera produkter som &r val etablerade
pa varldsmarknaden och kopplade till ett fatal platser i landet.

4.1 Svenska nischprodukter som ar vél etablerade pa
varldsmarknaden

Tabell 4.1 nedan visar produkter dé&r Sverige har en stor andel av varldsexporten, det vill
saga produkter som ur ett internationellt perspektiv ar svenska nischprodukter. Da
varldshandelsstatistiken ar tagen fran databasen COMTRADE, dar exportvarden ar
baserad pa 6-siffriga KN koder, redovisas dven har produkterna pa 6-siffrig niva. Som
tabellen visar exporteras nagra av dessa svenska nischprodukter endast fran ett fatal
kommuner.

Tabellen 4.1 visar att Sverige ar den storsta exportoren i varlden av vodka (ar 2006).
Sveriges vodkaexport stod ar 2006 for 32,92 % av den totala varldshandeln. Vodka
exporteras fran 12 olika kommuner och bor darfor betraktas som en nationell
nischprodukt, snarare dn en regional sadan. Statistik pa en finare produktniva (8-siffrig
KN) visar emellertid att vodka med en alkoholhalt av 6ver 45,4 volymprocent, pa karl
rymmande mer an tva liter &r en produtkt som endast exporteras fran tre kommuner och
darmed utgor en regional nischprodukt enligt den definition som anvénds i den har
studien®. Vidare kan man konstatera att Sveriges andel av varldsexporten ar mycket
stark aven for Torsk: torkad (22,18%); Torsk: saltad (12,66%) samt Artor (7,94 %).
Dessa produkter kan dven betraktas som regionala nischprodukter eftersom de
exporteras fran farre an tre kommuner (se tabell 4.2). Vid sidan om torsk &ar Sverige
starka exportorer av en rad andra fiskprodukter dar sill och stromming (bade farsk och
beredd), al samt 6ring ar de mest utpraglade svenska specialitéerna eftersom exporten
av lax huvudsakligen utgors av odlad lax som importeras fran Norge. Forutom vodka,
fisk och drtor hamnar kndckebrdd och skorpor bland de produkter dar Sverige har stor
andel av varldsmarknaden. Detta ar ocksa produkter med svenskt ursprung som
fortfarande har en stark svensk identitet.

19 Denna vodka produkt (22086099) &r ej presenterad i tabell 4.2 d& den totala nettoexporten ej uppnar tio
miljoner kronor. Se appendix (tabell 7.2) for produktlista med nettoexport > en miljon kronor.
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Tabell 4.1 Svenska nischprodukter pa virldsmarknaden
(produkter dar Sveriges export utgor 5 % av varldsmarknaden ar 2006)

Produktgrupp Andel av Sveriges ranking Antal exporterande
varldsmarknaden bland varldens kommuner i Sverige
exportlander

Vodka 32,92% 1 12
Torsk: torkad 22,18% 2 2
Lax 19,62% 2 14
Al farsk 18,58% 2 4
Oring: farsk 16,82% 2 10
Sardiner samt sardineller och 14,62% 3 7
skarpsill: farsk

Sill och strémming: farsk 14,36% 3 13
Torsk: saltad 12,66% 3 1
Knéckebrod 12,50% 4 24
Socker fran sockerbetor 12,13% 4 8
Torsk: farsk 11,73% 3 11
Skorpor 8,11% 2 20
Artor 7,94% 5 3
Kolja: farsk 6,67% 5 6
Flytande margarin 6,45% 8 21
Grésej: farsk 6,44% 6 7
Sill och stromming: beredd 5,56% 6 19

Kélla: Egna berakningar baserade pa statistik frin COMTRADE och SCB for aren 2005 — 2006

4.2 Regionala nischprodukter

En regional nischprodukt ar har definierad utifran kriteriet att produkten exporteras fran
maximalt tre kommuner. Dessutom anvénds ett andra kriterium, vilket utesluter alla
produkter dér Sverige inte ar en stark nettoexportér, d.v.s. landets totala exportvérde for
produkten maste dverstiga landets totala importvarde (nettoexportvarde) med minst 10
miljoner kronor. Detta innebar implicit att produktens totala exportvérde uppgar till
minst 10 miljoner kronor. Vi har ocksa identifierat exportprodukter dar det andra
kriteriet &r mindre restriktivt och inkluderat alla produkter som exporteras fran tre
kommuner eller farre dér nettoexportvérdet (och det totala exportvardet) endast uppnar
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en miljon kronor eller mer. Fér en komplett lista med produkter med en nationell
nettoexport pa minst en miljon kronor se bilaga 3.

Figur 4.1 visar kommuner dar regionala nischprodukter finns representerade i exporten.
Den vanstra kartan visar lokaliseringen av nischprodukter med ett exportvarde pa minst
10 miljoner kronor ar 2006 medan den hdgra visar lokaliseringen av nischprodukter
med ett exportvarde som endast uppgar till 1 miljon kronor ar 2006. En storre cirkel
indikerar ett storre antal nischprodukter som exporteras fran kommunen.

Utifran den vanstra kartan i figur 4.1 kan man konstatera att de flesta nischprodukterna
med ett arligt exportvérde av minst tio miljoner kronor exporteras fran Goteborg,
Stromstad, Stockholm och Skaneomradet. Den hogra kartan i figur 4.1 visar att
regionala nischprodukter med minst en miljon kronor i exportvarde huvudsakligen ar
koncentrerade till Syd- och Mellansverige. Det finns emellertid nagra nischprodukter
som ar lokaliserade i Norrland, foretradesvis i regionerna runt Haparanda och Lulea.
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Regionala nischprodukter vars exportvérde uppgér Regionala nischprodukter vars exportvarde

till minst 10 miljoner SEK och vars exportvarde uppgar till minst 1 miljon SEK ochvars

overstiger importvardet med minst 10 milj SEK exportvarde overstiger importvardet med minst
10 milj SEK

Figur 4.1 Regionala nischprodukters lokalisering i Sverige
Kalla: Egna berakningar baserade pé statistik frin COMTRADE och SCB
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Tabell 4.2 presenterar samtliga regionala nischprodukter med ett exportvarde av minst
tio miljoner kronor och kommunerna dessa produkter exporteras fran. Produkterna i
tabell 4.2 presenteras pa 8-siffrig KN-niva , vilket ar en precisare produktbeskrivning an
de produkter som visas i tabell 4.1 (dessa visas pa en 6-siffrig KN-niva). Manga
produkter ar representerade i bada tabellerna, men den finare nivan av
produktbeskrivning i tabell 4.2 gor det lattare att urskilja vilka kommuner som
exporterar en viss produkt?®. Emellertid halkar nigra av produkterna pa 8-siffrig KN
niva ner i varldsmarknadsandel i vérldshandelsstatistiken da exportvérdet for dessa 8-
siffriga produkter jamfors med summan av exportvardet for alla produkter pa en 6-
siffrig KN niva. De far foljaktligen en lagre andel av vérldsexporten &n de hade fatt om
de jamfordes med export av samma produkt pa en 8-siffrig niva*. Trots detta finns det
ett flertal regionala nischprodukter déar Sverige aven ar en stark exportor pa
varldsmarknaden.

Tabell 4.2 visar att det finns ett antal fisk- och skaldjursprodukter som &r val etablerade
pa varldsmarknaden och som exporteras fran ett fatal platser i landet. Bland dessa méarks
sarskilt produkter av torsk samt krabbor och kammusslor. Tabellen visar ocksa att
Sverige ar nettoexportorer av ett antal styckningsdetaljer av griskott samt kycklingkott
trots att Sverige ar nettoimportdrer av griskott- och fjaderfakaott beraknat pa en mer
aggregerad produktgruppsniva. En anledning till att exporten anda &r stark for vissa
styckningsdetaljer samt for hel farsk kyckling &r den laga forekomsten av salmonella i
svenskt kyckling- och griskott. Detta ar emellertid inte en produkt vars
ravaruproduktion &r starkt koncentrerad till ett fatal kommuner utan det &r snarare starka
stordriftsfordelar i slakterinaringen som &r orsaken till att dessa produkter endast
exporteras fran ett fatal kommuner. Detsamma kan ségas galla rasocker samt for vissa
mjolkprodukter sasom mjélkpulver. Dessa storskaliga livsmedelsforadlande foretag ar
emellertid viktiga for sysselsattningen i de kommuner dér de finns.

Bland 6vriga produkter med mer utpraglad regional karaktar som inte utgors av fisk och
skaldjur kan sarskilt namnas renkdtt, som bara i fods upp i fjallvéarlden och blabar som
huvudsakligen plockas for export i skogsregionerna i norra Sverige (se Bilaga 3 och 4).

%% Den bredare produktbeskrivningen i tabell 4.1 gor att antal exporterande kommuner adderas till denna statistik. |
tabell 4.2 daremot faller kommuner bort fran statistiken.

21 Ett exempel &r produkt 16029041 (ren: beredd), som i vérldshandelsstatistiken konkurrerar med produkt 160290
(beredningar av blod och andra slaktbiprodukter av alla slags djur). Detta gor givetvis att produkt 16029041 som
syftar pa ren far en mycket lagre andel av varldsexporten dé& den jamfors med en produkt som syftar pé alla djur.
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Tabell 4.2 Regionala nischprodukter - produkter som exporteras frin 3 kommuner
eller firre (minst tio miljoner SEK i totalt exportvirde samt minst 10

miljoner i nettoexportvirde)

Produkt

Exporterande Kommuner

Griskett: fryst: skinka och rygg
Kycklingkétt: Ostyckat, farskt
Atlanthelgeflundra: farsk
Kungsfisk: farsk

Alaska pollack och lyrtorsk: farsk
Kummel av sléktet Merluccius: farsk
Blavitling: farsk

Torsk av arten Gadus morhua: fryst
Grasej: filéer: farska

Torsk: torkad, saltad

Annan fisk, torkad, saltad

Krabbor av arten Paralithodes camchaticus, Callinectes
sapidus och Chionoecetes

Krabbor av arten Cancer pagurus
Kammusslor: levande, farska eller kylda
Mijolk och gradde: Andra slag

Bredbara smorfettsprodukter

Fagelagg av kalkoner eller géss

Artor: frysta

Kaffe, rostat: koffeinfritt

Ris: helt slipat: langkornigt:

Malt: orostat; ej i form av mjol

Ister och annat svinfett

Ren: beredd

Alaska pollock och lyrtorsk: ej filéer: beredd

Socker: for raffinering

Orebro, Stockholm, Skurup
Vara, Stockholm
Goteborg, Stromstad
Goteborg, Eda, Stromstad
Goteborg, Stromstad
Goteborg, Stromstad
Goteborg, Kungsbacka
Stromstad

Goteborg, Eda, Stromstad
Stromstad, Eda
Géteborg, Stromstad

Sollentuna, Géteborg, Strémstad

Goteborg, Sollentuna, Strémstad
Goteborg, Stromstad, Lysekil
Lund, Hassleholm, Malmo
Stockholm

Astorp

Vanersborg, Helsingborg, Malmo
Norrkdping, Hassleholm, Upplands-Vésby
Stockholm, Kristianstad
Vellinge, Stockholm, Halmstad
Kavlinge, Klippan

Haparanda

Luled, Sotends, Malmo

Orebro, Burlév

Kélla: Egna berakningar baserade pa statistik fran COMTRADE och SCB for aren 2005 - 2006
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4.3 Produkter som ar etablerade pa varldsmarknaden och
starkt kopplade till ett fatal platser i landet.

Tabellerna med nischprodukter ovan (tabell 4.1 och 4.2) visar nagra produkter som bade
ar representerade som regionala och nationella nischprodukter. For att se vilka
produkter som bade &r vél etablerade pa varldsmarknaden, samt endast exporteras fran
ett fatal (tre eller farre) kommuner presenteras dessa produkter i figur 4.2. For att fa med
sa manga produkter som majligt analyseras produkter med en varldsmarknadsandel av 1
% eller mer (se bilaga 2).

Tabell 4.3. Livsmedelsprodukter som bide har en relativt stor andel (minst 1 %)
av virldsmarknaden, samt ir en Svensk regional nischprodukt

Nationell nischprodukt Regional nischprodukt

020711: Kott av kyckling och héns 02071190: Hela kycklingar, plockade och urtagna
030221: Helgeflundra 03022130: Atlanthelgeflundra

030410 (030419) Fiskfilé 03041033 (03041933)*: Filé av Grasej

030562: Saltad fisk, inte torkad eller rokt och fisk i
saltlake: Torsk 03056200: Torsk

030551: Torkad fisk, &ven saltad, men inte rokt: Torsk 03055190: Torsk, torkad och saltad

030721: Kammusslor 03072100: Kammusslor: Levande, farska eller kylda
040221: Mjolk, gradde: Ej sotad 04022199: Mjolk, gradde: Ej sotad, andra slag
040510: Smor 04059010: Smor: Fetthalt minst 99,3 viktprocent,
071021: Grénsaker, frysta: Artor 07102100: Artor

090122: Kaffe, orostat: Koffeinfritt 09012200: Kaffe, orostat: Koffeinfritt

150100: Ister, annat svinfett och fjaderfafett 15010019: Ister, annat svinfett och fjaderfett: Annat
160290: Andra varor, inbegripet beredningar av blod av

alla slags djur 16029041: Ren: Beredd

170112: Socker fran sockerbetor 17011210: Socker fran sockerbetor: For raffinering

*Ny KN kod sedan 2007 Kalla: Egna berakningar baserade pa statistik fran COMTRADE och SCB for
aren 2005 — 2006.

Bland de produkter som ar vél etablerade pa varldsmarknaden och vars export &r
koncentrerad till max tre kommuner i landet dominerar aterigen produkter av fisk och
skaldjur, vars export ar koncentrerad till vastkusten (jfr tabell 4.2). Bland évriga
produkter aterfinns produkter av renkoétt, rasocker, drtor kaffe samt mjolk- och
smorprodukter.

Nedan foljer ett antal kontingenstabeller som analyserar sambanden mellan regional
lokalisering av nischprodukter och de olika livsmedelsbaserade naringarnas
lokaliseringsmonster over Sveriges 72 FA-regioner. | enlighet med de
kontingensanalyser som presenteras i avsnitt tre placeras varje region i en kategori som
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motsvarar hog, medel eller 1ag specialisering inom livsmedelsforadling,
livsmedelsexport, smaskalig livsmedelstillverkning respektive besoksnaring.
Regionerna delas likasa in i tre kategorier med avseende pa forekomsten av regionala
nischprodukter, vilka motsvarar ingen (0 nischprodukter), medel (en till tva
nischprodukter) eller hog (fler an tva nischprodukter). Regionala nischprodukter &r har
definierade som produkter som exporteras fran max tre kommuner samt att Sveriges
nettoexport av denna produkt ar minst en miljon kronor.

Tabell 4.4 visar samvariationen mellan exportforetagens specialisering till livsmedel
och antal regionala nischprodukter. Vérdet pa Kendalls tau-b visar pa ett positivt och
statistiskt signifikant samband mellan lokaliseringsmonstret for livsmedelsexporterande
foretag och antal regionala nischprodukter. Regioner med en stark koncentration av
livsmedelsexporterande foretag relativt andra exportforetag har alltsa fler nischade
livsmedelsprodukter i sin export. Stromstad och Géteborg dr exempel pa sadana
regioner, vilka har relativt stor export av olika typer av regionala nischprodukter i form
av pa fisk och skaldjur. Ytterligare ett exempel pa en region med manga nischprodukter
ar Haparanda, vilken aven har en hog livsmedelsorientering bland sina exportféretag.
Harifran exporteras beredda produkter av ren, som &r bade en regional och en nationell
nischprodukt, samt kott av far eller get som ar en regional nischprodukt enligt den
definition som tillampas har. Fran denna region exporteras dven andra svenska
specialitéer sasom vilda béar och svamp.

Tabell 4.4 Kontingenstabell: Samband mellan den regionala exportsektorns
livsmedelsspecialisering och antal regionala nischprodukter

Exportspecialisering
livsmedel Lag Medel Hog

Antal nischprodukter

Ingen 1,41 0,94 0,70
Medel (1-2) 0 1,23 1,52
Hog (>3) 0 1 2

Kendall’s tau-b: 0,36 (<0,001)

Tabell 4.5 visar pa ett signifikant positivt samband mellan koncentrationen av
sysselséttningen i livsmedelsindustrin i en region och antalet regionala nischprodukter.
Trots att en stor del av livsmedelsexporten sker genom foretag som inte tillhor
foradlingsindustrin (grossister m.fl.) finns saledes en tydlig koppling mellan
lokaliseringen av exporten av regionala nischprodukters och det regionala naringslivets
specialisering till livsmedelstillverkning. Detta resultat belyser regionala
nischprodukters betydelse for utvecklingen av regionalt néringsliv kopplat till
livsmedel.
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Tabell 4.5 Kontingenstabell: Samband mellan regional koncentration av
sysselsatta i livsmedelsindustrin och antal regionala nischprodukter

Lokaliseringskvot for
sysselsatta SNI 15 Lig Medel Hog
Antal nischprodukter
Ingen 1,17 1,02 0,78
Medel (1-2) 0,91 0,77 1,52
Hog (=3) 0 1,25 1,50

Kendall’s tau-b: 0,21 (0,04)

Tabell 4.6 visar samvariationen mellan koncentrationen av smaskaliga
livsmedelsféretag och antalet nischprodukter i en region. Fordelningen av regionala
observationer i denna tabell indikerar ett negativt samband mellan dessa tva
lokaliseringskvoter, vilket dock inte &r statistiskt sékerstéllt. Tabellen visar dock att dar
koncentrationen av smaskaliga livsmedelsforetag ar hog finns det inga regionala
nischprodukter. En uppenbar forklaring till denna negativa samvariation &r att
nischprodukter i denna studie har identifierats utifran exportstatistik och, som indikeras
av tabell 3.2, ar smaskalig livsmedelsindustri koncentrerad till andra regioner &n de som
har en starkt livsmedelsorienterad export. Sambandet i tabell 4.5 visar saledes att
regionala nischprodukter inte exporteras av smaskaliga livsmedelsforetag i nagon storre
utstrackning utan, i likhet med exporten av alla typer av livsmedel, &r det huvudsakligen
de storre foretagen som exporterar®®. Detta utesluter inte att nischprodukter kan
produceras av manga sma foretag, men resultatet i tabell 4.5 indikerar att i de fall den
smaskaliga produktionen nar exportmarknaden sker denna forsaljning genom andra
exportforetag.

22 Se Johansson (2008a) for en analys av vilka typer av livsmedelsféretag som deltar p& exportmarknader.
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Tabell 4.6  Kontingenstabell: Samband mellan regional koncentration av sméskaliga
livsmedelsforetag och antal regionala nischprodukter

Lokaliseringskvot
for sméskaliga .
livsmedelsforetag Lag Medel Hog
Antal nischprodukter
Ingen 0,99 0,88 1,40
Medel (1-2) 1,71 0,94 0
Hog (=3) 0 1,86 0

)(2 — vaérde: (signifikansniva): -0,10 (0,271)

Tabell 4.7 visar hur regional koncentration av besdksnatter och antalet regionala
nischprodukter fordelar sig 6ver olika kategorier. Vardet for Kendalls tau-b visar pa att
sambandet mellan dessa tva variabler ar sa svagt att de kan sagas vara statistiskt

oberoende av varandra.

Tabell 4.7  Kontingenstabell: Samband mellan regional koncentration av besoksniitter
och antal regionala nischprodukter

Lokaliseringskvot
for besoksnatter Lag Medel Hog
Antal nischprodukter
Ingen 1,12 0,87 1,16
Medel (1-2) 0,65 1,17 1,03
Hog (=3) 0,95 1,50 0

Kendall’s tau-b: - 0,05 (0,618)

Det ar dock mojligt att vissa samband mellan besoksnaring och livsmedelsforadling som
inte kunnat sékerstéllas i denna studie skulle kunna urskiljas pa en finare geografisk
niva eller genom andra typer av indikatorer n besoksnatter. Det finns saledes behov av
ytterligare studier som undersoker vilka kopplingar som finns mellan beséksnaring och
olika typer av livsmedelsforadling.
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5 Slutsatser

Regeringens strategi for att utveckla Sverige till ett matland (”Sverige det nya
matlandet”) rymmer ett antal intressanta dimensioner med avseende pa ekonomisk
utveckling. Strategin bygger i stor utstrackning pa tre “grundbultar”: (1) méjligheter att
utveckla exportmarknader for mat, (2) mojligheter att utveckla turism- och
besoksnaringar och (3) mojligheter att utveckla forutsattningar for turister och bestkare
att kunna fa en smakupplevelse kopplat till sina besok och resor. En aterkommande
observation fran manga olika studier &r att marknaderna som relateras till dessa tre
”grundbultar” har positiva utvecklingstrender och anses generellt vara
tillvaxtmarknader. Exporten av svensk mat vaxer, turister och besodkare har under flera
ar okat sin tillstrémning till Sverige och svenskar har visat en 6kad benagenhet att
forlagga semester och resor inom landet. Dessutom vittnar kulinariska tidskrifter och
restaurangguider (exempelvis White Guide och Guide Michelin) om att kvaliteten hos
svenska krogar och restauranger har forbéttrats vasentligt under de senaste decennierna.
En intressant fraga som hamnar i fokus i strategin for ”Sverige det nya matlandet” ar om
dessa tre grundbultar ocksa &r dmsesidigt beroende av varandra och tillsammans kan
innebé&r en framtida tillvéxtplattform som kan stimulera ekonomisk tillvéxt och
sysselsattning, bade inom de aktuella branscherna och for andra dartill kopplade
naringsgrenar. Mot denna bakgrund ska denna studie ses som ett inledande forsok att
skapa djupare insikt och forstaelse for styrkan i sambanden mellan olika matrelaterade
naringsgrenar samt den geografiska betingningen av sadana samband.

I denna studie analyseras sambanden mellan regionala specialiseringsmonster for
livsmedelsforadling, livsmedelsexport, smaskalig livsmedelstillverkning samt
besoksnaring utifran den regionala samvariationen mellan olika lokaliseringskvoter.
Resultaten indikerar ett positiv samband mellan en stark livsmedelssektor och
livsmedelsexport. Detta innebar att i regioner dar livsmedelsindustrin &r relativt stark,
uttryckt som koncentration av sysselsattning inom livsmedelstillverkning, &r ocksa
livsmedelsexporterande foretag starkt representerade i regionens exportsektor.
Motsvarande positiva samvariation finns inte mellan koncentration av smaskaliga
foretag i regionens livsmedelsindustri och en livsmedelsorienterad exportsektor. Detta
resultat kan tolkas som att de mindre livsmedelsforetagen inte &r lika exportorienterade
som storre foretag, vilket stods av resultat fran tidigare studier®. Att den smaskaliga
livsmedelsfoéradlingen har en lagre lokaliseringskvot i regioner med en utpréglad
livsmedelsspecialisering i exportsektorn tyder pa att smaskalig livsmedelsforadling ar
orienterad mot lokala marknader snarare &n utlandska marknader. Foljaktligen ar
smaskaliga livsmedelsforetag i vissa fall (dock inte alla) Gverrepresenterade i regioner
som ligger néra storstadsregionerna.

Relationen mellan besoksnatternas lokalisering relativt befolkningens lokalisering och
livsmedelssektorns orientering mot smaskalig livsmedelsforadling uppvisar en svagt
negativ samvariation. Man ska emellertid inte dra alltfor langtgaendes slutsatser utifran
detta resultat eftersom det negativa sambandet inte &r statistiskt sékerstéllt och
besoksnatterna inte visar en fullstandig bild av besdksnaringens omfattning.
Smaskaligheten i livsmedelssektorn ar dessutom uppmatt pa basis av antal foretag
istallet for antal sysselsatta eller omsattning. Om andra indikatorer pa smaskalighet och

23 Se Johansson, 2008.
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besoksnaring anvands ar det mojligt bilden nyanseras och att andra slutsatser genereras.
Inte desto mindre forefaller det som sannolikt att smaskaliga foretag inom
livsmedelsforadling kan ha en benagenhet att vaxa fram i omraden med goda
tillganglighetsvillkor med avseende pa inhemsk kopkraft. Detta kan da bidra till att
forklara att sadana foretag har forhallandevis stor benagenhet att lokaliseras i eller
omkring stader som erbjuder mojligheter till omsattning av produkter med hdg kvalitet
(och aven hogt pris). | detta sammanhang &r det intressant att utveckla analysen av
besoksnaringens betydelse for att skapa kopkraft i olika regioner utanfor
storstadsregionerna genom att dven inkludera forekomsten av fritidshus, smabatshamnar
mm.

Analysen visar ocksa att Sverige har ett antal nischprodukter, som har en stark stéllning
pa varldsmarknaden. Detta géller exempelvis vodka, ett antal olika typer av fisk och
bearbetade fiskprodukter, knackebrdd, skorpor samt nagra andra véxtbaserade
produkter. Exporten av dessa nischprodukter kommer framférallt fran Skane,
Vastkusten/Bohuslan och Mélardalen/Stockholm. Nischprodukter exporteras ocksa fran
ett antal platser i inre Gotaland samt i nagra fall fran Norrland. Forekomsten av dessa
nischprodukter i regional export verkar ha en betydande paverkan pa inriktningen pa
bade sysselsattning och export i regionen. Regioner som exporterar nischprodukter
tenderar att ha ett naringsliv som ar relativt specialiserat pa livsmedelsforadling samt en
mer livsmedelsorienterad export &n andra regioner. Nischprodukterna verkar emellertid
inte ha ndgon betydande effekt pa lokaliseringen av besoksnatter. Detta resultat ska
dock inte forstas som att det inte finns nagot samband mellan nischprodukter och
bestksnaring utan visar endast att besokarna inte i nagon sarskild utstrackning
attraheras till dvernattningar i de regioner som exporterar nischprodukter. Dessa
nischprodukter kan i de flesta fall sannolikt bade upplevas och inhandlas pa manga olika
platser i landet trots att exporten till utlandska marknader ar koncentrerad till ett fatal
regioner, exempelvis renkott, kammusslor mm. Detta belyser behovet av att undersoka
kopplingen mellan besoksnaring och nischprodukter ur fler perspektiv och med andra
typer av indikatorer.

Den bild som framtréder nér vi ser till de olika perspektiven som ”Sverige det nya
matlandet” rymmer visar bade att det forefaller finnas kopplingar mellan de olika
“grundbultarna” men ocksa att styrkan i framférallt den geografiska samvariationen i
specialiseringsmonstren &r varierande och ibland svag. Det forefaller exempelvis inte
som att den smaskaliga livsmedelsforadlingen ar sérskilt stark kopplad till exporten av
livsmedel eller export av nischprodukter. Detta stodjer bilden av att livsmedelsexporten
sannolikt bygger pa skalekonomier i produktionen i kombination med starka
varumarken. Den smaskaliga livsmedelsforadlingen som kan antas ha ett storre inslag
av hantverk och besta av produkter med ett mycket hogt foradlingsvarde ar sannolikt
mindre férekommande i den livsmedelsexport som i dag praglar utrikeshandeln. Detta
mathantverk bygger sannolikt mer pa utvecklandet av produktegenskaper som
uppskattas av den inhemska kdpkraften och kan darfor ha storre betydelse for
uppkomsten av hogklassiga restauranger. Forekomsten av sadana restauranger kan i sin
tur ha en betydelse for besksnaringens utveckling. Mot bakgrund av strategin for
”Sverige det nya matlandet” forefaller den stora utmaningen for livsmedelsmarknaderna
vara att kunna bade bredda exportbasen och att samtidigt vidareutveckla och stimulera
de landvinningar som redan gjorts pa internationella marknader, dar ett antal svenska
nischprodukter redan &r framgangsrika.
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Ett satt att na 6kad effektivitet och 6kat exportdeltagande bland sma livsmedelforetag
och tillverkarna av nischprodukter ar att satsa pa utbildning och exportframjande
insatser®*. Utbildningsinsatser har gett positiva effekter p& livsmedelssektorns expansion
i Danmark®. | detta sammanhang bér ocksa betydelsen av livsmedelskluster och de
agglomerationseffekter som kan uppsta da foretag inom samma bransch lokaliserar sig i
narheten av varandra. | flera fall da vi tittar pa nischprodukter déar Sverige &r starka bade
regionalt och nationellt ser vi att det i Sverige finns omraden som vi kan definiera som
livsmedelskluster. Figur 4.2 visar att de omraden dar Sveriges koncentration av
nischprodukter ar hog &r syd- samt i mellansverige. Dessa samlokaliseringsmonster bor
beaktas i utformandet av offentliga satsningar riktade mot livsmedelssektorn, eftersom
samarbeten inom dessa livsmedelskluster kan ge stor utvéaxling i termer av export och
sysselsattning. Samverkan mellan aktorer kan ocksa medfora fordelar for andra
industrier. Detta fenomen kan ses i syd- och mellansverige dér livsmedelsindustrins
starka stallning har varit en bidragande faktor till forpackningsindustrins framgang®.
Det finns sannolikt ocksa starka kopplingar mellan livsmedelssektorn och
ravaruproduktionen i vissa regioner, vilket ar en fraga som, ur Jordbruksverkets
perspektiv, bor studeras mer ingaende. Livsmedelssektorn konkurrenskraft har sannolikt
ocksa stark koppling till forskningsintensiva naringsgrenar som producerar biokemiska
produkter, lakemedel och industriella maskiner. Betydelsen av interaktionen mellan
olika naringsgrenar for att skapa regional och nationell konkurrenskraft &r ytterligare en
fraga som behover studeras djupare.

Avslutningsvis bor har ocksa papekas att de resultat och slutsatser som presenteras i
denna studie baseras pa en analys av det statiska monstret for livsmedelsspecialisering i
svenska regioner och beaktar inte regionala skillnader i livsmedelsbaserade
naringsgrenars tillvaxt. Dynamiken i specialiseringsmonstren &r en angelagen fraga for
fordjupade studier eftersom utvecklingen éver tiden ger en mer nyanserad bild over i
vilka regioner som livsmedelsbaserade ekonomiska verksamheter expanderar och
darmed visar pa sarskilt stark konkurrenskraft.

%4 Se bl.a. Johansson (2008)

% En livsmedelsstrategi for Sverige, SoU 1997:167

%6 Nilsson, Svensson-Henning och Wilkenson (2002), Skénska kluster och profilomréden — en kritisk
granskning
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Bilaga 1: Sveriges FA-regioner

L]
FA-regioner
Stockholm 37 WVisteras
Nyképing 38 Fagersta
Eskilstma 39 Vansbro
Ostergotland 40 Mahung
41 Mora
Jonkdping 42 Fahm/Borlinge
Vetlanda 43 Avesta
Trands 44 Iudvika
Almhult 45 Gavle
10 Ljungby 46 Soderhamn
11 Vixjs 47 Hudiksvall
12 Kalmar 48 Ljusdal
13 Vimmerby 49 Sundsvall
14 Visternk 30 Eramfors
15 Oskarshamn 31 Sollefted
16 Gotland 52 Omskildsvik
17 Blekinge 33 Ostersund
18 Enstanstad 34 Hiredalen
19 Mahmé 35 Storuman
20 Halmstad 36 Lycksele
21 Gateborg 57 Dorotea
22 Bords 58 Vilhelmina
23 Trollhattan 39 Asele
24 Lidképing 60 Sorsele
25
26

LT =T R O L I )

Skvde 61 Umed

Stromstad 62 Skellefted
27 Bengsfors 63 Amvidsjaur
28 Asjing 64 Arjeplog

29 Eda 65 Luled
30 Karlstad 66 Overkalix
31 Torsby 67 Overtomed
32 Hagfors 68 Haparanda
33 Filipstad 69 Pajala
34 Orebro 70 Jokkmokk

35 Hillefors 71 Gallivare
36 Karlskoga 72 Kinma

Figur B1 Karta dver Sveriges FA-regioner

Kalla: Tillvaxtverket



Bilaga 2: Regional fordelning av
besoksnatter

Andel
besdksnatter
= FAked  Region av landets
2 del ] totala

Lag anae bestksnitter
Medel andel 1 Stockholm 0,288
W ik 21 Goteborg 0,114
Hogandel | 19 Malms 0,093
40 Malung 0,030
53 Ostersund 0,030
4 Ostergotland 0,029
41 Mora 0,028
] Jonkoping 0,021
30 Karlstad 0,021
42 Falun/Borlange 0,021
20 Halmstad 0,017
12 Kalmar 0,017
65 Luled 0.01e
34 Orebro 0,015
23 Trollhattan 0,015
16 Gotland 0,014
43 Sundsvall 0,014
25 Skdvde 0,013
17 Blekinge 0,013
61 umejd 0,013
7 Vasteras 0,012
72 Kiruna 0,011
45 Gavle 0,010
44 Ludvika 0,010

Figur B2. Andel besdksnétter per region i relation till landets totala besoksnatter

Kalla: Egna berakningar baserade pa statistik fran SCB
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Bilaga 3: Svenska livsmedel pa
varldsmarknaden

Tabell B3: Svenska nischprodukter pa virldsmarknaden — produkter med en

virldsandel over 1 %.

KN-kod Varuslag Virldsmarknadsandel, Antal kommuner
>1% med export
(6-siffrig)

220860 Vodka 32,9 12
030551 Torsk: torkad 22,2 2
030212  Stillahavslax 19,6 14
030266 Al farsk 18,6 4
030211  Oring: farsk 16,8 10
030261 Sardiner samt sardineller och skarpsill: farsk 14,6 7
030240  Sill och stromming: farsk 14,4 13
030562 Torsk: saltad 12,7 1
190510 Knéckebrod 12,5 24
170112 Socker fran sockerbetor 12,1 8
030250 Torsk: féarsk 11,7 11
190540 Skorpor 8,1 20
071021  Artor 79 3
030262 Kolja: farsk 6,7 6
151790 Flytande margarin 6,5 21
030263  Grasej: farsk 6,4 7
160412  Sill och stromming: Beredd 5,6 19
030264 Makrill: farsk 49 5
200510 Homogeniserade gronsaker 4,7 5
150430 Fetter och oljor av havsdaggdjur 4,7 3
030221 Helgeflundra: farsk 4,6 3
160430 Kaviar och kaviarersattning 4,6 15
030530 Fiskfilé, saltad, torkad eller i saltlake 4.4 11
100400 Havre 44 13
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090620
121130
030410
220600
150410
160290
090122
210420
090121
030371
081190
220720
151710
210330
110210
200490
040510
030376
150100
200520
180690
030350
030265
190590
190420

091050
(091099)*

210500
040221
021099

020890

36

Kanel, krossad eller malen

Cocablad

Fiskfile, farska el frysta

Andra jasta drycker, typ &ppelvin och cider

Fiskleverolja

Beredningar av blod och andra slaktbiprodukter

Rostat Kaffe, koffeinfritt

Homogeniserade sammansatta livsmedelsberedningar

Rostat Kaffe, koffeinhaltigt

Sardiner samt sardineller och skarpsill: fryst
Frukt och bar

Etylalkohol

Margarin, ej flytande

Senap och senapspulver

Ragmijol

Gronsaksblandningar, frysta eller beredda
Smor

Al: fryst

Ister, svinfett och fjaderfafett

Potatis

Chokladkonfekt

Sill och stromming, Fryst

Haj, farsk

Skorpor och rostat bréd, andra slag

Livsmedelsheredningar av spannmalsflingor

Andra kryddor
Glassvaror
Mjolk, gradde; Ej sotade

Kott: Annat

Annat kott och dtbara slaktbiprodukter, Andra slag

4,2

4,2

3,9
3,7
34
34
3,3
3,2
31

3,1

2,9
2,8
2,7
2,6
2,5
2,3
2,3
2,2
2,1
2,1

2,1

1,9
1,8
1,7
1,6

1,6

17

17

37

18

11

16

11

21

87

69

14

15

13



020711

120590

100300

030270

200710

110510

081040

160411

030721

040891

220850

210320

070511

030541

200580

030561

Kott: HOns

Rapsfrén och rybsfron: Rapsfron och rybsfrén
Korn

Lever, rom och mjélke av fisk

Sylter, frukt- och bargeléer, marmelader, mos och
pastor; Homogeniserade beredningar

Mjol, pulver, flingor, korn och pelletar av potatis:
Mjol och pulver

Tranbér, blabar och andra bar av slaktet Vaccinium

Fisk, beredd eller konserverad; kaviar och
kaviarerséttning som framstallts av fiskrom: Lax

Kammusslor

Fagelagg utan skal: torkade

Gin och genever

Tomatketchup och annan tomatsas
Huvudsallat

Rokt fisk: stillahavslax
Sockermajs

Torkad fisk, dven saltad, med inte rokt: Sill och
stromming

1,6
1,6
1,5

1,5

1,4

1,4

1,4

13
13
1,3
1,2
11
11
1,1

1,0

1,0

18

15

17

18

*Ny KN kod sedan 2007. Kalla: Egna berdkningar baserade pa statistik fran COMTRADE och SCB for
aren 2005 - 2006
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Bilaga 4: Regionala nischprodukter

Tabell B4: Svenska regionala nischprodukter — produkter med en nationell nettoexport
over en miljon kronor som endast exporteras frin 3 kommuner eller firre

Antal

Produkt (8- exporterande

siffrig) Produktbeskrivning kommuner
02032211  Griskatt: fryst: skinka och delar dérav 3
02032911  Griskaétt: fryst: kott av framéndar och delar darav 2
02071190 Kaott av hons: (sa kallade 65 %-kycklingar) 2
02071330 Kaétt av hons: farska eller kylda: hela vingar, med eller utan vingspetsar 3
02071350 Koétt av hons: farska eller kylda: brost och delar darav 3
02071360 Kott av hons: farska eller kylda: klubbor och delar darav 3
02071399 Kott av hons: farska eller kylda: andra styckningsdelar 1
02071420 Kott av hons: fryst: med ben: halvor och kvarter 1
02090030  Svinfett 2
02101940 Griskatt: saltat eller i saltlake: rygg och delar darav 1
02101989  Griskatt: saltat eller i saltlake: annat an rygg och delar darav 1
02109921  Kott av fér eller get: med ben 2
02109980  Slakthiprodukter av annat kott 1
03022110  Oring: farsk eller kyld: med huvud och gélar, rensad 3
03022130 Atlanthelgeflundra: farsk eller kyld 2
03026931 Kungsfisk av arten Sebastes marinus: farsk eller kyld 3
03026951  Alaska pollack och lyrtorsk: farsk eller kyld 2
03026968 Kummel av sléktet Merluccius: annan: farsk eller kyld 2
03026985 Blavitling: Farsk eller kyld 2
03033110 Liten helgeflundra 2
03036011 Torsk av arten Gadus morhua: fryst 1
03037200 Kolja: fryst 1
03041015 Filéer av sotvattenfiskarten Oncorhynchus mykiss 1
03041033  Grasej: filéer: farska eller kylda

(03041933)* 3
03042033 Kolja: frysta filéer 2
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03049022
(03049923)*

03055110
03055190

03055980

03056200
03056980
03061410
03061430
03072100

04012019

04022199

04031033
04041034

04059010

04069017
04070011
07019050
07102100

08119039

08119070
09012200
10063065
11029030
11041910
11071099
15010019

15060000

Surimi av sill och strémming

Torsk: torkad (ej saltad)
Torsk: torkad och saltad

Torkad fisk, dven saltad, med inte rokt: ej torsk, ej fisk av arten Boreogadus
saida: ej sill och strdmming: ej ansjovis: ej atlanthelgeflundra

Torsk: saltad

Saltad fisk: ej sill och strémming, torsk eller ansjovis

Krabbor av arten Paralithodes camchaticus, Callinectes sapidus och Chionoecetes
Krabbor av arten Cancer pagurus

Kammusslor: levande, farska eller kylda

Mjdélk och grédde, inte koncentrerade och inte forsatta med socker eller annat
sotningsmedel: Med en fetthalt av mer &n 1 viktprocent men hdgst 6 viktprocent:
Andra slag

| form av pulver eller granulat eller i annan fast form: inte forsatta med socker
eller annat sétningsmedel: andra slag

Yoghurt
Vassle i form av pulver eller granulat

Bredbara smorfettsprodukter: Med en fetthalt av minst 99,3 viktprocent och en
vattenhalt av hogst 0,5 viktprocent

Bergkése, Appenzeller

Fagelagg med skal, farska, konserverade eller kokta: Av kalkoner eller géss
Potatis: farsk eller kyld: nyskdrdad, under tiden 1 januari-30 juni

Artor: frysta

Frukt, bar och nétter, dven angkokta eller kokta i vatten, frysta, med tillsats av
socker eller annat sétningsmedel: andra slag

Bér av arterna Vaccinium myrtilloides och Vaccinium angustifolium
Kaffe, rostat: koffeinfritt

Ris: helt slipat: langkornigt:

Finmalet mjél av spannmal av havre

Spannmal, valsad eller bearbetad till flingor av vete

Malt: orostat: ej i form av mjol

Ister och annat svinfett

Andra animaliska fetter och oljor samt fraktioner av sadana fetter eller oljor, aven
raffinerade men inte kemiskt modifierade
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16029041 Ren: beredd

16041994 Kummel: filéer, raa, enbart panerade, dven forsteka i olja, frysta

16041995 Alaska pollock och lyrtorsk: ej filéer: beredd eller konserverad

17011210 Socker: for raffinering

20086011 Korsbér: med tillsats av alkohol

20087079  Persikor, inbegripet nektariner: utan tillsats av alkohol: med tillsats av socker
20096190 Druvsaft (inbegripet druvmust)

22086099 Vodka: med en alkoholhalt av 6ver 45,4 volymprocent, pa karl rymmande: mer
an 2 liter

22089011  Arrak, pa karl rymmande hogst tva liter

*Ny KN kod sedan 2007. Kéalla: Egna berakningar baserade pa statistik frin COMTRADE och SCB for
aren 2005 — 2006.
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